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SIMONE PALIAGA
musei e la loro frequentazione co-
stituisce il nuovo “oppio dei popo-
1i"». Lo sostiene I'antropologo fran-
cese Jean-Loup Amselle, autore di //
museo inscena. Lalterita culturalee
la sua rappresentazione negli spaci
espositivi appena uscito da Melte-
e 114, euro 14,00) e ospite del festival/Dialo?
di Pistoia, dove parlera di “Il museo co-
me nuova forma di narrazione” oggi alle ore 11.30 in
piazza San Bartolomeo.
Qualeruolo hanno giocato i museinella cultura occi-
dentale?
«Illoro ruolo & stato fondamentale nella misura in cui
hanno partecipato in maniera decisiva alla costruzio-
ne stessa dell'idea di cultura occidentale. Ho provato a
ricostruirloattraverso unarapidarievocazione dellasto-
ria del museo del Louvre di Parigi. L1 & evidente come
le sue collezioni escludano quanto non rientra nel ca-
none occidentale: le arti esotiche, in particolare le arti
cinesi 0 messicane, quelle afticane e amerindie, non vi
figurano proprio».
Fattaquestapremessapossiamoancorasostenereche
imusei sono in grado di rappresentare I'alterita?
«Certi musei pretendono di rappresentarla. Vale per il
museo Pigorinia Roma o il museo di Quai Branly a Pa-
rigi. Maesponendo gli artefatti esotici come “altri” sen-
za esporre gli oggetti dell'area culturale a cui apparten-
gono questi musei si evitala possibilita della compara-
zione finendo cosisottoi colpidellacritica postcoloniale
della necessaria “provincializzazione dell Europa’, per
dirla con Dipesh Chakrabarty. I musei per rappresen-
tare I'alterita in maniera corretta dovrebbero rappre-
sentarsi essi stessi come fossero “altri”».
Perchénel suolibrocriticala delocalizzazione dei mu-
sei, come quella del Louvre ad Abu Dhabi?
«Credo che delocalizzare il museo di Quai Branly ad A-
bu Dhabi rientri in una strategia ben precisa: daun la-
to, quella di vendere la marca “Louvre” all'estero; dal-
I'altro come un tentativo di risolvere la spinosa que-
stione della restituzione delle opere ai paesi da cui es-
se provengono. Prestando opere ad Abu Dhabi, il Lou-
vre, e pilt estesamente la Francia, tenta dirispondere in
maniera distorta alle richieste di restituzione inoltrate
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sempre pill [requentemente alle antiche potenze colo-
niali o semicoloniali. E la Francia & una di queste. La
praticamusealeé d'altronde una pratica di dominio co-
me mostrabene lastoria del Louvre. Una parte delle o-
pere li esposte provengono dal saccheggio dei paesi
conquistati da Napoleone. Molte provengono dall'lta-
lia, anche se in quest'ultimo caso una gran parte di es-
se & stata restituitar.

Nelsuo uitimo lavoro scrive che «il museo potrebbees-
sere la forma suprema dell’alienazione contempora-
nea». Pud spiegarsi meglio?

«Ritengo che il museo sia strettamente legato alla de-
politicizzazione delle societa occidentali. Recarsi al mu-
seo, oggi, rappresenta una forma di sostituzione del-
I'impegno politico dei tempi passatiedituttelesuema-
nifestazioni: militanza, manifestazioni, e cosivia. Lavit-
toria dell'ultraliberalismo nel mondo contemporaneo
& anche marcata da quella che chiamo “artificazione”
del mondo, vale a dire I'attitudine che spinge ad anda-
re ad adorare quei nuovi idoli rappresentati dalle ope-
re d'arte esposte in luoghi, i musei appunto, che asso-
miglianosorprendentementesempredipittadelle chie-
se. In questo senso credo che i musei e la loro frequen-
tazione, che aumenta col tempo sempre di pitl, costi-
tuisca il nuovo “oppio dei popoli™».

Come spiega I'idea di trasformare lo stesso mu-
seo da semplice luogo di esposizione in un’ope-
ra da esporre?

«ll museo & diventato ormai uno spazio mercantile, u-

se Stesso

nasorta di mall, di centro commerciale dove le vendi-
te dei prodotti derivati nei negozi, i pasti serviti nei fast
food adiacentiel'usodelle sale per le sfilate di moda pre-
wvalgono sulla vendita dei biglietti d'ingresso. 1l mondo
del museo & cosi completamente penetrato da quello
della merce e la contemplazione della confezione mu-
seale da parte dei visitatori, dell'edificio costruito daar-
chitettidi famamondiale, le cosiddette archistar, fa par-
te del pacchetto proposto ai visitatoris.

Nella stessa logica dunque rientra la sua critica nel
considerarli oggetti di feticizzazione?

«Le opere esposte sono i nuovi feticci dellasocieta con-
lemporanea ma esse sono anche delle merci poiché la
loro aura propriamente artistica e copiata, trasferita su
delle mercidilusso come nel caso del museo della Fon-
dazione Vuitton a Parigi dove gli artisti della maison so-
no al tempo stesso quelli che appongono le loro griffe
su zaini, calzature e quant’altro producala multinazio-
nale del lusso Lvmhp.

Detto tutto questo, i musei possono diventare un vei-
colo di universalismo? In altre parole, & pensabile un
autentico universalismo?

«Credo che 'universalismo, assimilato dai critici post-
coloniali alla dominazione dell'Occidente sul resto del
mondo, pud essere compreso, secondo me, in quanto
antropologo, in maniera diversa se si sceglie ricercare
tra culture prioritariamente delle somiglianze e consi-
derare le differenze come un resto. E non I'inverso».
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